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Warum hat sich die Migros fur das Label Topten Wie werden die Produkte ausgezeichnet?
entschieden?
Ablauf Auszeichnung Topten
Schritt 1 Schritt 2 Schritt 3 Schritt 4 Schritt 5
Topten.ch Mark : o ;
A Mdgliches Produkt = Kontrolle der E;%'gﬁ)?l “Eﬂlﬁtfggf';gr fn :#S;S';hl;;\gng
= Transparente = Sehr preissensibel identifizieren Kenn-zahlen Statigung Eilialen Elyer.
Auswahlkriterien * Nachhaltigkeit /
= Medienprasenz Energieeffizienz
* Gut besuchte gewinnen an a) Richtlinienanpassung
Webseite = Bedeutung Schritt 6 Schritt 7 Schritt 8
topten.ch A
f EGO-Products o Nabaten verkauf bis
» Schwerpunktthema = Einfache
Klimaschutz Orientierung ;
= Kernwert = Hohe Relevanz und gzhﬁ\tt] gllstung Schritt 7
Nachhaltigkeit Akzeptanz von
» Marktpotential energiesparenden . M
Elektrogeraten T:pt:r? o Onlineliste
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Wie und wo wird kommuniziert? Welches sind die Herausforderungen aus Sicht Migros

PR in Eigenmedien Flyer / Inserate ey T ss

fur die Zukunft?

Steigerung der Bekanntheit und Kaufrelevanz

Optimierung von Off- und Online / Label und Suchhilfe

Vermeiden von Wiederspriichen mit E-etikette (z.B. Kaffeemaschinen)

Klare Abgrenzung von der E-Etikette (Topten=Top-Runner resp. Label;
E-Etikette= Transparenz resp. Deklaration)

Weitere Sensibilisierung fur Energieeffizienz

Erweiterung der Produktlisten bei Topten
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