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Förderprogramm Stromeffizienz? Strategien für mehr Stromeffizienz
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Defra Studie 2009 
Factors influencing the penetration of energy effic ient electrical 
appliances into national markets in Europe

• 9 europäische Länder untersucht

• Vergleich Rahmenbedingungen: Strompreise, 
Gerätemarkt, Konsumenteneinstellung etc.
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Gerätemarkt, Konsumenteneinstellung etc.

• Vergleich energiepolitische Instrumente

• Vergleich Marktanteile A++ - G

Marktanteile Klimageräte 2004 - 2008
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Anteil A+ Kühlschränke EU-8 gegen Italien: 2004 - 20 06
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Z.B. Förderprogramm für Private

Wesentlich:

• Internet-basiert

• Gesamtschweizerisch

• Viele Partner
• EWs
• Öffentliche Hand• Öffentliche Hand
• Handel und Hersteller

• Umwelt- und Konsumenten-
organisationen

• Aufbauen auf bestehenden 
Tools
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Z.B. Förderprogramm für Industrie
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Z.B. Förderprogramm Licht im Gewerbe
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Förderprogramm Stromeffizienz

Konzept

• Nutzen, Sparpotenziale, Wirkung (kWh/Förder-Fr.)

• Förderthemen und Zielgruppen

• Förderinstrumente (mit tiefen Transaktionskosten)

• Organisation, Budget, Zeitplanung• Organisation, Budget, Zeitplanung

• Monitoring, Erfolgskontrolle

• Aufbau Trägerschaft für Förderprogramm
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Rolle der Trägerorganisationen : Win Win

Beiträge
1. Mitfinanzierung des Förderprogramms

2. Support Kommunikation

Nutzen
1. Förderprogramm als Beitrag eigener Ziele (Umwelt, 

Energieeffizienz etc.)

2. Image

3. Kommerziell (z.B. mehr Umsatz für Hersteller und 
Handel)

11

Wer ist interessiert?

• Öffentliche Hand (EnergieSchweiz, Kantone, Städte)

• EVUs

• Grossverteiler und Fachgeschäfte

• Hersteller und Importeure

• Umwelt- und Konsumentenorganisationen• Umwelt- und Konsumentenorganisationen

• Energieagenturen

• …

�Phase 1: Realisierung Konzept
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